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Bilder fur Menschen

Marion Engelke malt Bilder nach Wunsch und
bewegt sich dabei virtuos zwischen Kunst und Design.

NOBILIS-Autorin Beate RofSbach liefs sich bei
einem Atelierbesuch den individuellen Weg zur

Kunst zeigen.

%, ie neue Wohnung ist per-

| fekt eingerichtet, die Far-
e’ ben sind frisch, die Mébel
sind arrangiert, die Accessoires
stimmen. Doch etwas fehlt
noch, ein i-Tlipfelchen, der per-
sdnliche Touch - richtig, die
Winde sind noch leer, es fehlt
die Kunst.

Nun bieten Galerien, Ate-
liers und Auktionen zwar auf der
ganzen Welt Kunstwerke aus
allen Epochen und fir jeden Ge-
schmack an, aber es gibt noch
exklusivere, noch individuellere
Wege zur Kunst, zu Bildern, die
kein anderer besitzt. Solche Bil-
der entstehen im Atelier der
Diplom-Designerin und Malerin

Marion Engelke, die sich seit ei-
nigen Jahren auf die reprasen-
tative Malerei spezialisiert hat.
.ochon in der Renaissance wur-
den so genannte reprasentative
Bilder zur Verschénerung und
Aufwertung des Lebensraumes
gemalt. Diese Idee habe ich auf-
gegriffen”, erlautert die Designe-
rin ihre kreative Geschaftsidee.
Neue Konzepte zu ent-
wickeln, neue Trends zu ent-
decken und veridnderliche Pro-
dukte zu erschaffen, auf die der
Mensch Einfluss hat, das war
schon wahrend des Studiumsan
der Fachhochschule fiir Kunst
und Design in Hannover das Ziel
von Marion Engelke. Die nachs-

ten Stufen auf der Karriere-
leiter flhrten sie nach Ams-
terdam und Hamburg in re-
nommierte Designerbiiros, aber
auch immer hoher hinauf in ei-
nen Elfenbeinturm, in dem sie
auf Dauer nicht gefangen sein

wollte. ,Ich brauche immer .
nen Gegenpart, eine Reibung
flache, an der meine Arbeit Ko
turen gewinnt, und ich will nic
im stillen Kammerchen sitz
und abgehobene Sachen rr
chen.” Die Kunst, so Mar:ic:n E

Auch Im Besprechungsraum vo
+W. 3. design” ist Marion Engelk
mit einem Werk vertrete



gelke, gehért dahin, wo die Men-
schen sind. Sie soll in den Alltag
2eholt werden, soll gefallen und
vor allem verstandlich sein.
Bilder fiir Menschen —damit
nvagte die Designerin vor rund
sechs Jahren den Sprung in
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die Selbststandigkeit. Seitdem
malt sie ihre Werke fir GCe-
schiaftskunden und private
Kunstliebhaber, Bilder, die dem
5til, der Philosophie, dem Ce-
schmack, kurz, den Winschen
der Auftraggeber entsprechen.

Fiir Bilfinger und Berger in Essen
setzte Marion Engelke das Logo
kiinstlerisch um.

Im Businessbereich stellen sie
eine Aussage uber das Unter-
nehmen dar, dessen Wande sie
schmiicken. Die Identitdt des
Hauses findet einen unver-
wechselbaren Ausdruck, die
Kunst wird zu einem Teil des
Corporate Design. Im privaten
Bereich kommen persénlichere
Aspekte zum Tragen. Der kreati-
ve Schaffensprozess der Desig-
nerin erfolgt gemeinsam mit
den Menschen, die mit dem
Kunstwerk leben wollen. Sie sol-
len sich damit identifizieren
und bewusst miterleben, dass
es fur sie entwickelt wird, ihre
eigenen Gedanken und Inspira-
tionen werden von der Hand der
Malerinumgesetzt.,Dasschons-
te Lob fiir mich ist, wenn ich bei
der Prasentation hore:, Genauso
haben wir uns das vorgestellt.”

Dabei denkt Marion Engelke
jedoch durchaus pragmatisch.
Beiihrwird ein Bild nicht nur auf
die Person, sondern auch auf
das Ambiente zugeschnitten.
~Meine Bilder werden von den
Proportionen her in die Raum-
lichkeiten eingepasst.Dabinich
mehr Designerin als Kiinstle-
rin.” S0 experimentiert sie auch
leidenschaftlich gern mit unge-
wohnlichen Formaten und ist
Spezialistin fir ausgefallene
Bildhangungen. Da wird spiele-

risch schrag gehdngt, oder es
kannvorkommen,dass vor einer
konkaven Wand die Bilder wie
Segel gespannt werden,

Zur Zeit dominieren in der
lichtdurchfluteten Atelierwoh-
nung in der Calenberger Neu-
stadt die Entwiirfe fiir eine Bil-
derserie, die eine grofie hanno-
versche Brauerei in Auftrag ge-
geben hat. Der Hahn, das Wap-
pentier des Hauses, taucht darin
immer wieder auf. Daneben ste-
hen die freien Arbeiten von Mari-
on Engelke, die demnachst in
einem Einrichtungshaus ausge-
stellt werden sollen.Hier wird die
Designerin zur Kinstlerin, ochne
jedoch eine strikte Trennungs-
linie ziehen zu wollen. Nicht ohne
Grund hat sich Marion Engelke
mit ihren Arbeiten als virtuose
Grenzgangerin bewiesen.




| Kunst im Auftrag und passend zum Unternehmen:

Malerei, Design, Marion
Engelke liest man lapidar
auf ihrer Homepage.
Das trifft es nicht genau:
Marion Engelke arbeitet
mit dem Schwerpunkt
.Reprasentative Malerei”.
' Sie malt Bilder, die einen
direkten Bezug zum
Auftraggeber haben.

M Arbeiten von Marion
Engelke sehen Sie auf
Seite 54/55 dieser NW in
der Rubrik ,Ansichten”,

nspruch der Diplom-Designe-

rin Marion Engelke ist es, das

Selbstverstiindnis eines Unter-

nehmens in einem gestalteri-
schen Prozess zu erfassen und sichtbar zu
transportieren®, heilit es ihrem Katalog. Th-
re Auftraggeber beschreiben das Ergebnis
s0: ,Die Leute sind die Standard-Bebilde-
rung gewohnt; ein Bild, das einen Bezug
zum Unternehmen hat, erwarten sie nicht.”
Umso gréBer sei der Aha-Effekt, wenn sie
erkennen, dass das Bild fiir das Unterneh-
men extra angefertigt wurde: ,,Das ist ja fiir
Sie gemacht.” ;

Mit der reprasentativen Malerei schuf
sich Marion Engelke einen eigenen Ar-
beitsschwerpunkt. Zu malen begonnen hat-
te sie schon wihrend ihres Textildesign-
Studiums. Als Diplom-Designerin entwarf
siec spéter Teppichbéden und Porzellan,
Plakate und Prospekte. Doch sie wollte
nicht nur entwerfen, sondern ihre Entwiirfe
auch selber ausfilhren. Im Textilbereich sah
sie keine Moglichkeit, also suchte sie ein
anderes Arbeitsfeld. Und entschied sich fiir
die unternehmensbezogene Auftragskunst.

Zugute kommt ihr dabei das Selbstver-
stindnis als Produktdesignerin: ,,Ich emp-
finde das Bild als Produkt, das ich fiir das
Unternehmen entwickele: Ich entwerfe es
und setze den Entwurf um.”“ Entwurf ver-
steht sie dabei nicht als fertiges Produkt,
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sondern als Prozess, gemeinsam mit dem
Kunden. ,Die Unternehmen kaufen bei
mir ein Paket, das heilit, nicht nur das Bild,
sondern ein geschlossenes Konzept von der
ersten Beratung bis zum Aufhingen.”

Fiir die Deutsche Stidte Reklame schuf
sie eine Collage mit dem Titel ,,Aus dem
Rahmen fallen* - und das Bild scheint tat-
sdchlich aus seinem Rahmen zu rutschen.
Ein anderer Kunde beauftragte Marion En-
gelke mit der ,symbolischen Umsetzung
des beruflichen Umfeldes unter Beriick-
sichtigung des exklusiven Standorts seiner

- Zahnarztpraxis im Pelikan-Viertel”. Weil

die fiir das Bild vorgesehene Wand nicht
plan, sondern leicht konkav geformt ist, liel3
sich das Bild nicht einfach aufhiingen. Das
Problem wurde geldst, indem das Bild an
den Ecken verstiarkt wurde, gelocht und
dann wie ein Segel vor die Wand gespannt.
Es zeigt einen Pelikan, dessen Korper
die Form des Buchstaben Z hat. Der Peli-
kan brachte Gliick. Denn Frank Veenhues,

., damals kaufménnischer Leiter der Bilfinger

+ Berger-Niederlassung in Hannover, sah
den testgezurrten Vogel in der Zahnarzt-
praxis und war fasziniert: ,.Ein Bild, dass ei-
nen direkten Bezug zum Unternehmen her-
stellt” - so etwas wollte er auch fiir seine
Firmenrdume. Und nicht ,einen der,iibli-
chen Feiningers oder Kandinskys.” Fiir den
Besprechungsraum erhielt die Malerin den

llein ge

Marion Engelke
vor einer Collage,
die aus dem

Rahmen fallt.

Auftrag, die drei Unternehmensbereiche
Hochbau, Tiefbau und Verkehrswesen zu
thematisieren. Bei Auftrag Nummer 2, der
Umsetzung des Unternehmenslogos, er-
zwang eine vor der Wand stehende Siule
die Aufteilung des Werks in zwei Bilder.
Marion Engelke zerlegte dafiir das Logo
des Unternehmens - ein stilisiertes kleines b
- in seine beiden Elemente, den Lingsbal-
ken und den halbkreisférmigen Bauch, und
malte sie auf zwei Holztafeln, die links und
rechts neben der Sdule platziert wurden.
Die Tafeln hingen nicht an der Wand, son-
dern schweben auf Metallschienen, die aus
der Wand hervorragen. Im Auge des Be-
trachters verschmelzen beide Bilder mit-
samt der Sdule zum b des Logos - ein Ef-
fekt, von dem selbst die Auftraggeber liber-
rascht wurden. ,,Das war erst zu sehen als
die beiden Bilder hingen®, erinnert sich
Veenhues. Besucher reagierten erst recht
tiberrascht: Die Leute guckten zwei-, drei-
mal und stellten dann erstaunt fest: ., Das ist
doch das Bilfinger-b . . . Als Veenhues in
die Essener Niederlassung des Unterneh-
mens wechselte, bestellte er fiir sein dorti-
ges Biiro ein neues Bild.

Als die Geschiftsstelle der Deutschen
Stiadte Reklame nach Bornum umgezogen
war, waren die Riume in den neuen Ge-
bdude ,alle schén weil und leer” erinnert
sich Bernd Sonnemann, der Leiter der Ge-
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macht

schiiftsstelle. ,,Eine Mitarbeiterin empfahl
uns Frau Engelke. Wir haben Sie eingela-
den und schon die Prospekte, die sie mit-
brachte, haben uns gut gefallen.” Fiir Son-
nemann stand fest: . Wir wollten nichts Ab-
straktes. Fiir uns war es wichtig, einen Be-
zug zum Firmennamen und zu unserem
Tétigkeitsfeld zu schaffen.” Insgesamt fiinf
Bilder wurden fiir das neue Domizil be-
stellt. Den Riegel zwischen einer Glaswand
und einem glidsernen Schrigdach bestiickte
Marion Engelke mit drei Querformaten, in
denen die Buchstaben D, § und R auf dem
Riicken liegen. ,,Die Bilder passen vom Stil
her gut zu uns: kriftige Formen, kriftige
Farben, auf die Architektur abgestimmte
Formate®, lobt Sonnemann. Die Besucher
reagierten sehr positiv. ,Sie bemerken
auch, dass das dritte Bild - das mit dem R -
eigentlich nicht mehr ganz passt. Wir hei-
Ben nidmlich inzwischen Deutsche Stadte
Medien. Aber das R bleibt erstmal.”
Ahnliche Voraussetzungen wie bei der DSR
fand die Malerin bei der Apcon AG. ,,Frau En-
gelke kam genau zum richtigen Zeitpunkt, ndm-
lich als wir gerade eingezogen waren™ erzihlt Ge-
schiiftsfiihrer Peter von Riegen. ,,lhre Mappe hat
mich angesprochen und mich neugieng gemacht,
wie Thre Losung fiir uns wohl aussehen wiirde.”
Die Aufgabe war die visuelle Umsetzung der
Leitlinien des Unternehmens. Dabei gab es gleich
zwei harte Niisse zu knacken. Erstens: ,,Ein Soft-
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wareunternehmen verkauft Programme - wie
kann man so etwas Abstraktes wie EDV-Losun-
gen optisch erfassbar machen™ Zweitens: Der
Besprechungsraum war acht Meter lang und drei
Meter breit.

Marion Engelke bediente sich des Un-
ternehmenslogos: finf rote Liéngsbalken
zunehmender Breite. Um die Unterneh-
mensphilosophie und die Kernkompeten-
zen in Bilder umzusetzen wihlte sie die In-
terpretation ,,Dinge aus anderen Perspekti-
ven sehen, neue Wege der Kommunikation
finden®. Und sie wollte etwas schaffen, was
man anfassen will* - das Material sollte
Aufforderungscharakter haben. Ergebms
sind fiinf rote Relief-Tafeln.

Unternehmenslogos durch reprisentati-
ve Malerei umzugestalten und weiter zu
entwickeln, hat sich zum Renner unter den

Anne Schneller

Auftrdgen entwickelt. ,Viele Unternehmen
wollen irgendwas mit ithrem Logo haben.”
Als Inspiration fiir ihre Arbeit verwertet
die Malerin aber auch die Firmenbroschii-
ren und -zeitschriften, Material zum Corpo-
rate Design und die Hausfarben. Im Laufe
der Zeit hat sie festgestellt, ,,dass hiaufig ge-
rade die Farben dem Kunden gar nicht so
bewusst sind. Aber gerade die Unterneh-
mensfarben erhéhen die Individuahtit der
Arbeit.*

In ihrer kiinstlerischen Freiheit einge-
schriankt fiihlt sie sich durch die Vorgaben
und Anderungswiinsche der Kunden nicht.
Aus ithrem Selbstverstédndnis als Designerin
und Malerin empfindet sie es vielmehr als
Herausforderung, die Produkte so zu ge-
stalten, dass sie den Kunden gefallen. Es

kommt ihr sehr darauf an, das Unterneh-
men in den Entwurfsprozess einzubezie-
hen. ,Man muss man einen langen Atem
haben und immer wieder nachhaken.” Mit
ginem einzigen Briefing ist es nicht getan, in
der Regel gibt es mehrere Treffen. Das er-
ste Gesprich findet vor Ort beim Kunden
statt, damit sich die Malerin ein Bild vom
Unternehmen machen kann - im konkreten
wie im ibertragenen Sinne. ,Die Bilder
miissen schlieBlich zum Ambiente passen®.

In diesem ersten Gespriach wird auch
schon erdrtert, wie mdgliche Umsetzungen
aussehen konnten und es wird festgelegt,
was dargestellt werden soll, welcher Platz
dafiir in Frage kommt. Die optimale Gréfie
zu finden sei, so sagt sie, wesentlich schwie-
riger als den besten Platz zu ermitteln. ,In
der Vorentwurfsphase werden verschiedene
Bildmotive als Grundlage erarbeitet, die in
der inhaltlichen Aussage bereits individuell
abgestimmt und im Format raumbezogen
dargestellt sind.“ Nach vier bis sechs Wo-
chen findet die Prisentation der ersten far-
bigen Entwiirfe statt (und eine erste Kalku-
lation der Kosten). Ist der Kunde zufrieden,
wird der gewihlte Vorentwurf realisiert.
Gibt es Anderungswiinsche, werden die
Vorschldge noch einmal liberarbeitet. Dem
Zahnarzt im Pelikan-Viertel etwa gefiel von
einem der drei Entwiirfe das Motiv - der Pe-
likan - und von einem anderen die Farbge-
bung. Marion Engelke kombinierte beide.

Mittlerweile malt Marion Engelke nicht
mehr nur fiir Unternehmen, sondern auch
Auftragsbilder fiir Privatleute. ,Bei denen
gibt es zwar keine Firmenphilosophie, sie
haben aber durchaus Vorstellungen. Ein
Kunde in Bremen bestellte zuerst ein Bild
fiir zu Hause und orderte dann auch eines
fiir sein Unternehmen.
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